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Economia peruana disminuye por primera vez luego de 28
trimestres consecutivos de crecimiento

Producto Bruto Interno (variacién % anual)
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La demanda interna se redujo en -5.5%, lo cual se debe
principalmente al descenso de la formacion bruta de capital fijo

Pronéstico 2009: (inversion), que decrece en 16.2% y mayor aun en la inversion
*)  FMI privada. Asimismo, las importaciones también caen en 24.0%.
(**) BBVA No obstante, en téerminos semestrales, la economia peruana aun
(***) Apoyo Consultoria sigue en un ligero crecimiento de 0.3%.

Fuente: BCRP; FMI, BBVA, Apoyo Consultoria 2
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| ainflacion anual ha Inflacion (variaciéon % anual)
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En el Trim. Movil MAY-JUN-JUL 2009, el desempleo disminuyo en -0.1%
respecto al mismo periodo del 2008 y la poblacion adecuadamente
empleada aumentd en 5.8%.

En Lima, a agosto del 2009, 6.6 millones de personas estan en condiciones de desempeifiar
una actividad econémica.

El 67.5% de ellos, equivale a la Poblacion Econdmicamente Activa (PEA).

Tasa de desempleo (%) Distrib. de la PEA % (Trim.: Jun-Jul-Ago 2009)
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Fuente: INEI 4
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Situacion econdomica del Peru

Recuperacion de la confianza del consumidor
limeno, aun con ciertos temores

Aun hay un temor alas condiciones para encontrar trabajo y a los niveles de precios.

El indice de confianza disminuyo en todos los niveles socioecondmicos con excepcion

del NSE A (el de mayores ingresos) sobre todo en las condiciones para encontrar
trabajo.

Los indicadores reflejan un proceso de recuperacion aun lento.
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Indice de Confianza del Consumidor (Pto. Max = 100)
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Turismo Internacional
Fuente: OMT
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Vs Ficha Técnica

Objetivos

« Conocer la motivaciones de los peruanos para realizar viajes por vacaciones,
recreacion u ocio al interior del pais.

» Determinar las caracteristicas y habitos de viaje.

« Identificar el perfil demogréafico y socioeconomico de los vacacionistas nacionales.

Metodologia
» Tipo de estudio: Cuantitativo con encuestas directas en el hogar

* Instrumento: Cuestionario estructurado y estandarizado con preguntas abiertas y
cerradas.

» Universo: Hombres y mujeres de 18 a 64 afos de edad, pertenecientes a los NSE A, B
y C, residentes en las ciudades de Lima, Arequipa, Chiclayo, Trujillo y Huancayo, que
hayan realizado viajes al interior del pais por motivo de vacaciones, recreacion u ocio
entre los meses de enero a diciembre del 2008.

Muestra
e 3,600 casos
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Es la mayor motivaciéon para viajar
en los vacacionistas nacionales

14

Descansar y
relajarse

- -

Estos factores tienen mayor influencia en ...

Salir C-O.n la 13 e e e e e e e e e e e e e e e
familia |
I Adultos

| (35 a 44 ainos)

e e e ___ N
DlverSIén = 12% _______

1 Jovenes .
Conocer :(18 a 24 ainos)
nuevos =1O%____1 L e e —— = >
lugares 1

|
|

Conocer I

atractivos 7% :

turisticos I

|
: Jovenes
|

Salir de la =6% (18 a 24 aios) &
rutina L >

Conocer otras
2%
costumbres
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Escuchar las experiencias
de viaje de terceros
resulta ser un medio

influyente para decidir
realizar viajes

experiencias
de familiares
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caracteristico en
los trujillanos

-
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19% ~~ - - _ -

Se da mas en
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S -,
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Péaginas Web
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Es relevante en "«

los mas jévenes

\ -

«_ (18 a 24 afios) .’/
\\ /’
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Articulos en

Que se toma en cuenta a la hora
de elegir un destino

Paisajes /

52%
naturaleza

Lugar tranquilo

0,
/ sin bulla 42%

Lugar seguro 35%

Variedad de
atractivos
turisticos

34%

Precios

L 27%
econdmicos

Tener familiares
/ amigos en el
lugar

22%

Clima célido 20%
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N Antes de vigjar
El habito de buscar ~ we—m)p- . o6 en Internet

informacién antes (16%)
y durante un viaje es
bajo (22%)

=l Durante el viaje
consultan a los
pobladores del

lugar

El vacacionista nacional acostumbra viajar en ...

Grupo
familiar
directo

2% SRS i  Omnibus /Bus
= interprovincial (79%)

Con amigos
y/o familiares
sin nifios

28%

“Auto propio (9%)

14%

Sélo

Con amigos
y/o familiares =13%
con nifios
Con mi Movilidad TS Avion / Avioneta (5%)

12
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¢Ddonde se alojan?

: * Hotel / Hostal (40%)
Alojamiento 8% Promedio 5 noches . < « Casa de hospedaje pagada (6%)
Pagade * Otros (2%)
Es muy caracteristico
en los limeios y
arequipeios
Casa de )
familiares / 45%4Promed|o 7 noches
amigos -

Es una peculiaridad
de los chiclayanos

Otros 109 _Promedio 4noches [« carpas/campamento (6%)
» Casa propia (3%)

Ademas ...

T B El vacacionista nacional no esta acostumbrado a comprar paquetes
%m; e s, | turisticos a alguna agencia de turismo, sélo un 4% lo hace.

(No compran paquetes turisticos porque ya conocen el destino a visitar o porque
perciben que las agencias son caras)

13
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¢.Cuanto gasta’>

Comportamiento de viaje

“' 8 ; = gasto promedio Para una permanencia promedio de:
\ @8 porpersonaes d@: - oo oo -- 5 6 noches
S/. 333

De acuerdo a la edad

De 18 a 24 aios
De 25 a 34 arios
De 35 a 44 aios
De 45 a 64 ainos

mmmp S/ 315
mmmp S/. 340

) S/. 349
) S/. 326

Por tipo de alojamiento
Alojamiento pagado == S/. 408
Casa de familiares / amigos == S/. 289

Otros ==mmp S/. 169

Por tipo de transporte
Omnibus =mp S/ 515
Auto propio ==mp S/. 244

Movilidad particular ==sp S/ 653
Avion [ Avioneta = S/ 1,217

14
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Duracion del viaje

Gasto

2.2 R~ — <15

v QR — s
et [ s — S/. 567
De 15 a 28 =4%
noches - S/ 615
De 29 a
s = — S/, 894

Comportamiento de viaje

Lo financian a través de ...

Con el
sueldo del 36%
momento
Tarjeta de
18 Is%
crédito

Préstamos || 2%

15
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¢, Qué lugares visitan?

¢, Qué actividades realizan?
78% Turismo Urbano
60% Turismo de Naturaleza
55% Turismo Cultural

Chiclayo } 5% s 32% Turismo de Sol y Playa

Trujino}ﬂ,

Huaraz ﬂ,
Chimbote

12% Turismo de Aventura

50% Compras

- Artesanias
- Dulces tipicos

=

Cho~sica 30%
Canete — MADRE DE DIOS
Lima Metropolitana
d LICA
Huancayo } 9% w
Chanchamayo
/ Ilca 9%
} - AYACUCHD

24% Otros

- Visitar aguas termales
- Visitar criaderos

33% Asistencia a lugares de diversion

Chincha

Arequipa 8%
Mollendo [ ™

16
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Comportamiento de viaje — Segun Region

¢, Qué lugares visitan los limefios?

Dentro del departamento (33%)

!

Gasto: S/. 154
Permanencia: 3 noches

Se alojan en ...

35% Hotel / hostal
30% Casa de familia /
amigos

19% Carpas / campamentos

Fuera del departamento (67%)

Gasto: S/. 436
Permanencia: 7 noches

Se alojan en ...
51% Casa de familia / amigos
43% Hotel / hostal

17
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¢ Qué lugares visitan los arequipeinos?

Fuera del departamento (44%)

Dentro del departamento (56%)

!

Gasto: S/. 181
Permanencia: 4 noches

Se alojan en ...
49% Hotel / hostal
39% Casa de familia / amigos

Gasto: S/. 415
Permanencia: 6 noches

Se alojan en ...
51% Casa de familia / amigos
45% Hotel / hostal

AREQUIPA

18
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¢ Qué lugares visitan los trujillanos?

Fuera del departamento (70%)

Dentro del departamento (30%)

MADRE DE DIOS

Gasto: S/. 111
Permanencia: 3 noches

Gasto: S/. 307

Se alojan en ... Permanencia: 5 noches

55% Casa de familia / amigos

26% Hotel / hostal Se alojan en .
61% Casa de famllla / amigos

34% Hotel / hostal

AREQUIPA
.
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¢, Qué lugares visitan los chiclayanos?

Fuera del departamento (88%)

Dentro del departamento (12%)

!

LAMBA

Gasto: S/. 77
Permanencia: 3 noches

Se alojan en ...
84% Casa de familia / amigos Gasto: S/. 313

13% Hotel / hostal Permanencia: 6 noches &&
Se alojan en ... :
68% Casa de familia / amigos Aeauiea .
27% Hotel / hostal I

20
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¢, Qué lugares visitan los huancainos?

Dentro del departamento (39%)

|

Gasto: S/. 197
Permanencia: 4 noches

Se alojan en ...
53% Hotel / hostal
40% Casa de familia / amigos

Comportamiento de viaje — Segun Region

Fuera del departamento (61%)

Gasto: S/. 353
Permanencia: 8 noches

Se alojan en ... !

69% Casa de familia / amigos
27% Hotel / hostal
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Turista de descanso y relax (49%)

Busca estar en contacto con la
naturaleza disfrutando de los paisajes
naturales y del campo, en donde también
pueda encontrar tranquilidad y armonia

Comportamiento de viaje:

* 37% Viaja en grupo familiar (padres e hijos)
* Pernoctan 5 noches en promedio

* 12% viaja en su propio auto

* 50% se hospeda en alojamiento pagado

» Gasto promedio: S/. 308 soles

Perfil demogréafico

* Son mas mujeres (56%) que hombres

» 52% se encuentra en el rango de 25 a 44 aiios
* 66% es parte de una pareja

22
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Turista Conocedor (19%)

Estan en la busqueda de nuevas
experiencias, aficionados alas
actividades culturales, que van desde la
apreciacion de atractivos turisticos hasta
el encuentro de las costumbres y
culturas de los pueblos

Comportamiento de viaje:
* 32% Viaja en grupo familiar (padres e hijos) y el 27% con familiares / amigos sin nifios

« Pernoctan 6 noches en promedio

» 23% busca informacidén antes de viajar
* 62% se hospeda en alojamiento pagado
* Gasto promedio: S/. 450 soles

Perfil demogréfico
* 39% se encuentra en el rango de 45 a 64 aiios
* 58% es parte de una pareja

23
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Turista Divertido (17%)

Estan el busqueda de emociones, ya sea
através de la aventura, juerga o
diversidon

Comportamiento de viaje:

» 54% Acostumbra viajar con familiares / amigos sin niios
 Pernoctan 5 noches en promedio

» 49% se aloja en hoteles / hostales y un 16% hace campamentos
» 14% estad empezando a utilizar movilidad particular en el viaje

» Gasto promedio: S/. 338 soles

Perfil demografico

* Son mas hombres (63%) que mujeres

» 76% se encuentra en el rango de 18 a 34 aiios
» 71% es soltero

24
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Turista Ahorrador (15%)

Son aquellos que viajan considerando
primero la economiay el ahorro,
buscando siempre lugares ya conocidos
0 cercanos

Comportamiento de viaje:

* 93% Conoce el lugar visitado

» 83% se aloja en casa de un familiar o amigo

» Pernoctan 7 noches en promedio

* 35% viaja en familia (padres e hijos) y 21% viajan solos
» Gasto promedio: S/. 269 soles

Perfil demografico

* Son mas mujeres (58%) que hombres

» 33% se encuentra en el rango de 45 a 64 aiios
» 26% se encuentra en el rango de 25 a 34 aiios
* 67% forma parte de una pareja

vacacionista nacional

 Latenenciade hijos es predominante (74%)

25
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MUCHAS GRACIAS

Octubre 2009
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